
Self-service platform
Hoe zet je een sponsored products campagne op?



Stap 1 – Campagne aanmaken

1. Vul een campagnetitel in
• De campagnetitel kan altijd aangepast 

worden

2. Voeg eventueel een PO nummer toe in de 
campagnetitel

3. Maak een keuze in het type campagne
• Sponsored Products



Stap 2 – Campagne instellingen

1. Bepaal de looptijd van de campagne, vul een 
start- en einddatum in

• De startdatum kan ook in de toekomst 
liggen

• Het is niet verplicht om een 
einddatum in te vullen. Als je dit veld 
niet invult, kun je de campagne op elk 
moment stop zetten

2. Vul een dagbudget in

3. Zodra alles goed staat, klik je op Products



Stap 3 – Product selectie

1. Selecteer de producten die je wilt inzetten voor 
de sponsored products campagne

• Je kunt meerdere producten selecteren

2. Wanneer de selectie compleet is, klik je op Ad 
groups



Stap 4 – Ad groups aanmaken

1. Klik op Create new om een ad group toe te 
voegen

2. Voeg een ad group titel toe

3. Kies een type ad group:
• Search (zoekwoorden) of Categories

4. Je kunt per campagne meerdere ad groups
aanmaken. Een combinatie van Search en 
Categories is ook mogelijk

5. Klik op Create



Stap 5 – Zoekwoorden instellen – Manual Keywords

Voorbeeld search targeting

1. Selecteer de producten die in de campagne meelopen

2. Voeg de gewenste zoekwoorden toe onder Manual 
keywords of maak een keuze uit Suggested keywords

• Een combinatie van beide is mogelijk.
• Zorg ervoor dat elk woord gescheiden is door

[enter] of ;

3. Selecteer een Match type (exact, broad, negative)
• Met het Match type kies je of de zoekwoorden 

exact overeen moeten komen met de opgegeven 
zoekwoorden, of dat deze breder mogen zijn

4. Voeg daarna het bod voor deze ad group toe

5. Wanneer je op Add keywords klikt, verschijnen de 
opgegeven zoekwoorden in een lijst, waar je vervolgens 
per zoekwoord het bod kunt aanpassen

Match type uitleg
• Exact: zoekterm waarop je exact gevonden wilt worden 
• Broad: zoekterm waarop je breed gevonden wilt worden

• Voorbeeld: Bier à biertje, bier krat, bier blik, etc.
• Negative: zoektermen waarop je niet gevonden wilt worden



Stap 6 – Categorieën instellen

Voorbeeld Categorie targeting

1. Na het selecteren van de optie Categories als 
ad group, selecteer je de producten die in de 
campagne meelopen.

2. Vervolgens selecteer je via het dropdown menu 
de categorie(ën) waar je de sponsored products
op in wilt zetten.

• Je kunt kiezen uit een hoofdcategorie 
en subcategorie. Een combinatie is ook 
mogelijk. 

3. Daarna vul je het bod in per categorie.



Stap 7 – Review campagne

1. Wanneer alle ad groups gecreëerd zijn, kun je 
in het review-scherm alle instellingen nog een 
keer controleren. 

2. Wanneer alle instellingen naar wens zijn, klik je 
op Create campaign en is de campagne gereed 
voor livegang. 



Stap 8 – Campagne lanceren



Gebruik deze metrics om je campagne te evalueren
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Aantal keer dat de advertentie getoond isImpressies

Aantal keer dat op de advertentie geklikt is Clicks

Percentage van impressies dat resulteert in een klik CTR

Totale uitgaven aan de advertenties Costs

Costs per click – de kosten per klik CPC

Aandeel van jouw geleverde impressie in verhouding tot het totaal aantal beschikbaar impressiesShare of Voice

Gemiddelde positie van de veilingen waar de adverteerder aan deelneemtAverage Ranking

Aantal keren dat het product aan een winkelwagentje is toegevoegd na het klikken op de advertentie Add to Carts

Aantal daadwerkelijke aankopen dat voortkomt uit de advertentiesPurchases

Totale omzet gegenereerd uit de aankopen die via uw advertenties zijn gedaanRevenue

Ratio tussen het uitgegeven advertentiebudget en de omzet die de gesponsorde producten hebben gerealiseerdRoas


