
Self-service platform
Hoe zet je een Display campagne op?



Stap 1 – Campagne aanmaken

1. Vul een campagnetitel in
• De campagne titel kan altijd aangepast worden

2. Voeg eventueel een PO nummer toe in de campagnetitel

3. Maak een keuze in type campagne
• Display Ads



Stap 2 – Campagne instellingen

1. Bepaal de looptijd van de campagne, vul een start- en 
einddatum in

• De startdatum kan ook in de toekomst liggen

2. Vul een campagnebudget in
• Dit is een budget voor de gehele looptijd

3. Kies een Ad frequency, je kunt kiezen uit een aantal x per 
dag, week of maand

4. Kies daarna de Pacing: even of asap
• Dit is een gelijkmatige uitlevering of zo snel mogelijk

5. Zodra alles goed staat klik je op Ad groups



Stap 3 – Ad groups aanmaken

1. Klik op Create new om een ad group toe te voegen

2. Voeg een Ad group titel toe

3. Kies een type placement:
• App, Desktop web, Mobile web

4. Per positie kun je kiezen uit: Pages, Search of Categories
• Pages zijn pagina’s: aanbiedingen pagina, homepagina en 

receptenpagina
• Search zijn zoekworden
• Categories zijn categorieën

5. Je kunt per campagne meerdere ad groups aanmaken. Een 
combinatie van verschillende placements is ook mogelijk

6. Klik op create



Stap 4 – Ad group targeting - Pages

Voorbeeld Pages targeting

1. Na het selecteren van de optie Pages als ad group, selecteer je 
de positie

1. Vervolgens selecteer je de pagina’s waar je display bannering 
op in wilt zetten

• Je kunt kiezen uit aanbiedingen, homepage, recepten

1. Daarna vul je het bod in per pagina, let hierbij op de floorprice



Stap 4 – Ad group targeting - Search

Voorbeeld search page targeting

1. Na het selecteren van de optie Search Page als ad group, selecteer je 
de positie

2. Voeg de gewenste zoekwoorden toe, gescheiden door [enter] of ;
• Het is ook mogelijk om op cross-category zoekwoorden te 

targeten

3. Selecteer een Match type (exact, broad, negative)
• Met het Match type kies je of de zoekwoorden exact overeen 

moeten komen met de opgegeven zoekwoorden, of dat deze 
breder mogen zijn

4. Voeg daarna het bod voor deze ad group toe, let hierbij op de 
floorprice

5. Wanneer je op Add keywords klikt, verschijnen de opgegeven 
zoekwoorden in een lijst, waar je vervolgens per zoekwoord het bod 
kunt aanpassen

Match type uitleg
• Exact: zoekterm waarop je exact gevonden wilt worden
• Broad: zoekterm waarop je breed gevonden wilt worden

• Voorbeeld: Bier à biertje, bier krat, bier blik, etc.
• Negative: zoektermen waarop je niet gevonden wilt worden



Stap 4 – Ad group targeting - Categories

Voorbeeld Categorie targeting

1. Na het selecteren van de optie Category Page als ad group, 
selecteer je de positie

2. Vervolgens selecteer je via het dropdown menu de 
categorie(ën) waar je display bannering op in wilt zetten

• Je kunt kiezen uit een hoofdcategorie, subcategorie 
en cross-category. Een combinatie is ook mogelijk

3. Daarna vul je het bod in per categorie, let hierbij op de 
floorprice



Stap 5 – Day & Time Targeting

1. Je kunt tijdens het aanmaken van de ad groups ook Day & Time 
targeting activeren

2. Selecteer momenten wanneer je wel of niet getoond wilt worden
• Dit kan op bepaalde dagen, maar ook op specifieke tijden



Stap 6 – Banner creatives
1. Kies de titel van de banner 

• Dit is voor intern gebruik

2. Voeg een Headline toe
• Deze komt bovenaan de banner te staan

3. Voeg een Call-to-action toe
• Dit kan een standaard call to action zijn uit het dropdown 

menu of je kunt een custom call to action aanmaken

4. Voeg de URL toe, kopieer alles wat na .com/ komt
• Voor de in-app link is er een speciale in-app landingspage 

builder -> 
https://lookerstudio.google.com/u/0/reporting/8a4328fc
-5121-43d1-a90c-639f1f601f5a/page/AiUuD 

5. Kies een kleur voor de tekst, je kunt kiezen uit zwart of wit

6. Kies de achtergrondkleur

7. Als laatst kun je een afbeelding selecteren
• Je kunt hierbij kiezen uit een productafbeelding uit de 

stock foto’s van Jumbo
• Of upload een zelfgemaakte banner waar de 

productafbeelding op staat

* Het is mogelijk om meerdere banners aan te maken in een ad group. 
Zo kun je banners ook A/B testen
* De specificaties voor de display banneres zijn terug te vinden in onze 
brandportal: https://brandportal.jumbo.com/d/ssurxLiHyBTB/retail-
media-guidelines#/online-uitingen/display-banner-ad 

https://lookerstudio.google.com/u/0/reporting/8a4328fc-5121-43d1-a90c-639f1f601f5a/page/AiUuD
https://lookerstudio.google.com/u/0/reporting/8a4328fc-5121-43d1-a90c-639f1f601f5a/page/AiUuD
https://brandportal.jumbo.com/d/ssurxLiHyBTB/retail-media-guidelines
https://brandportal.jumbo.com/d/ssurxLiHyBTB/retail-media-guidelines


Stap 7 – Review campagne

1. Wanneer alle ad groups gecreëerd zijn, kun je in het review-
scherm alle instellingen nog een keer controleren

2. Wanneer alle instellingen naar wens zijn, klik je op Create 
campaign



Stap 8 – Campagne lanceren

1. Je kunt ervoor kiezen om de campagne gelijk te lanceren of 
dit later handmatig te doen

2. Zodra de campagne gelanceerd is, zullen wij de campagne 
eerst goedkeuren voordat deze live gaat

• Als de campagne goedgekeurd is zal deze vanzelf 
live gaan

• Als de campagne afgekeurd is, zal er in het 
opmerkingenveld staan waarom de campagne is 
afgekeurd. Je krijgt hier geen melding van dus check 
de status van de campagnes regelmatig



Gebruik deze metrics om je campagne te evalueren
Self-service platform

Aantal keer dat de banner getoond isImpressies

Aantal keer dat op de banner geklikt is Clicks

Percentage van impressies dat resulteert in een klik CTR

Totale uitgaven aan de advertenties Costs

Aandeel van jouw geleverde impressie in verhouding tot het totaal aantal beschikbare impressiesShare of Voice

Gemiddeld aantal contacten per persoon dat je campagne heeft opgeleverd in de geselecteerde periodeFrequency

Uniek bereik / persoonUnique Reach

Cost per mille – Tarief per 1.000 impressiesCPM


